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Das Portal der Bundesregierung
fiir Fachkrafte aus dem Ausland

Portal der Bundesregierung fiir Fachkrafte aus dem Ausland.

Vollversionen in 4 Sprachen: Deutsch, Englisch, Franzésisch & Spanisch.
Kurzinformationen in 11 weiteren Sprachen.
Jobbdrse mit Gber 14.000 Engpassberufen.

Uber 18 Millionen Nutzer weltweit haben ,Make it in Germany“ besucht.
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1. Hintergriinde von ,,Make it in Germany”“



Grunde fiir ein Zuwanderungsportal

Debatte iliber regionale
Fachkrafteengpasse in
Deutschland

Verstarkte
Einwanderung in den
Arbeitsmarkt:
Willkommenskultur

1. Hintergriinde von ,,Make it in Germany“
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Das Portal der Bundesregierung
fiir Fachkrafte aus dem Ausland

Qualifizierte
Zuwanderung als eine
der MaBnahmen zur
Bekampfung von
Fachkriafteengpdassen

Bedarf der Wirtschaft,
dass rechtliche
Moglichkeiten zur
Erwerbsmigration
verstandlich darzustellen
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Wesentliche Anderungen im Zuwanderungsrecht " purut g

fir Fachkrafte aus dem Ausland

Einfihrung der Blauen Karte EU

Visum zur Arbeitsplatzsuche d““} v &r

Fotolia / Andy Dean Photography

Anerkennungsgesetz

Beschaftigungsverordnung

v Lockerung bei der Vorrangpriifung

© iStock / Jonathan Long
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2. Ziele von ,Make it in Germany”



Das Portal der Bundesregierung
fir Fachkrafte aus dem Ausland

Ziele von ,Make it in Germany“

Emotion
Imagebildung fir Deutschland

Information
Zentrale Anlaufstelle fur qualifizierte Fachkrafte aus dem
Ausland

Kontakt

Kontaktplattform fir auslandische Fachkrafte und fir
Unternehmen mit Sitz in Deutschland

Unterstutzung
Hilfe bei Suche nach Ansprechpartnern &
deutscher Organisationen im Ausland

bei der Fachkrafteanwerbung

: Vernetzung
c Forderung eines koordinierten Vorgehens der zentralen Partner

Bildnachweis: Fotolia
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»Make it in Germany”“ Zielgruppen
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Das Portal der Bundesregierung
fiir Fachkrafte aus dem Ausland

(Qualifizierte) Fachkrafte aus dem Ausland
* Forscher
* Existenzgrinder

Studiums- und Ausbildungsinteressierte

Arbeitgeber in Deutschland

Deutsche Institutionen und Offentlichkeit

Fotolia / PHOTOMORPHIC PTE. LTD.

2. Ziele von ,,Make it in Germany“
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Was bietet ,,Make it in Germany“? gt ey
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Partner fiir

Informationen Unternehmen
Das Portal der Bundesregierung
fiir Fachkrifte aus dem Ausland
RIS A B e/
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Jobsuche aus Personliche
erster Hand Beratung

3. Projektstruktur & -entwicklung "



3. Projektstruktur & -entwicklung
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»,Make it in Germany” — Beteiligte ()

% Die
Bundesregierung

/%Az A freoman
T

3. Projektstruktur & -entwicklung

In Auftrag von:

Bundesministerium
fir Wirtschaft
und Energie

Unterstiitzt durch persénliches
Beratungsangebot von:

Q Bundesagentur fiir Arbeit

Zentrale Auslands-
und Fachvermittiung (ZAV)

% Bundesamt
fir Migration

und Fliichtlinge
Bundesinstitut B B BB Forschen
i1 . I Beraten
fir BEI'Ubeﬂdung " Zukunft gestalten
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»Make it in Germany” — Beteiligte (ll)
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M Projektkoordination

Website

durchgefiihrt von INSTITUT DER DEUTSCHEN WIRTSCHAFT

W

Unterauftragnehmer

] i n i t [ Ubersetzungsbiiros

(Im (Werbeschaltung)

3. Projektstruktur & -entwicklung
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Das Portal der Bundesregierung
fiir Fachkrafte aus dem Ausland
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Entwicklung von ,,Make it in Germany”“

2012
Vollversion:
Ratgeber Arbeiten
Ratgeber Leben
Weltkarte
Jobbdrse

Unternehmenspreis
,Willkommenskultur®

3. Projektstruktur & -entwicklung
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Das Portal der Bundesr
fir Fachkrafte aus dem Ausland

Entwicklung von ,,Make it in Germany”“

Zierung

2012

Vollversion:

Ratgeber Arbeiten

Ratgeber Leben ’
Weltkarte 2013

Jobbd
obborse Regelbetrieb und

Unternehmenspreis internationale OA:
,Willkommenskultur® )
Ausweitung der

Mediaschaltung
Imagefilm
Testimonial

3. Projektstruktur & -entwicklung 15



Entwicklung von ,,Make it in Germany”“

2012

Vollversion:
Ratgeber Arbeiten
Ratgeber Leben
Weltkarte
Jobbdrse

Unternehmenspreis
,Willkommenskultur®

3. Projektstruktur & -entwicklung

2014

Rebrush und Ausweitung
Zielgruppen auf
Studierende,
Auszubildende & AG

Rebrush und Responsive
Design

Landingpages
Hotline
Erfassung neuer Zielgruppen:

Auszubildende und

Studierende

2013

Regelbetrieb und
internationale OA:

Ausweitung der
Mediaschaltung

Imagefilm
Testimonial

Das Portal der Bundesregierung
fir Fachkrafte aus dem Ausland
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2012

Vollversion:
Ratgeber Arbeiten
Ratgeber Leben
Weltkarte
Jobbdrse

Unternehmenspreis
,Willkommenskultur®

3. Projektstruktur & -entwicklung

2014

Rebrush und Ausweitung
Zielgruppen auf
Studierende,
Auszubildende & AG

Rebrush und Responsive
Design

Landingpages
Hotline

Erfassung neuer Zielgruppen:

Auszubildende und
Studierende

2013

Regelbetrieb und
internationale OA:

Ausweitung der
Mediaschaltung

Imagefilm
Testimonial

Entwicklung von ,,Make it in Germany”“

2015

Ausweitung Zielgruppen
und Erreichbarkeit:

Neue Zielgruppen:
Existenzgriinder und Forscher

Dossier: Deutsche Sprache
Spracherweiterung Spanisch
Etablierung Social Media

Unternehmenspreis
,Willkommenskultur®

Npatez £ Gremy

Das Portal der Bundesregierung
fir Fachkrafte aus dem Ausland
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2012

Vollversion:
Ratgeber Arbeiten
Ratgeber Leben
Weltkarte
Jobbdrse

Unternehmenspreis
,Willkommenskultur®

3. Projektstruktur & -entwicklung

2014

Rebrush und Ausweitung
Zielgruppen auf
Studierende,
Auszubildende & AG

Rebrush und Responsive
Design

Landingpages
Hotline

Erfassung neuer Zielgruppen:

Auszubildende und
Studierende

2013

Regelbetrieb und
internationale OA:

Ausweitung der
Mediaschaltung

Imagefilm
Testimonial

Entwicklung von ,,Make it in Germany”“

2015

Ausweitung Zielgruppen
und Erreichbarkeit:

Neue Zielgruppen:
Existenzgriinder und Forscher

Dossier: Deutsche Sprache
Spracherweiterung Spanisch
Etablierung Social Media

Unternehmenspreis
,Willkommenskultur®

’ 2016
Vernetzung im Inland und

Interaktion mit Zielgruppen:
Ausbau Twitter Q & A und APP &
Erklarvideo

Vernetzung mit vVWC / ZAV /
BAMF / AHK / Welcome Center /
Existenzgriindungsportal

Spracherweiterung Franzdsisch
Landingpages
Erklarvideos

Ausbau und Rebrush
Unternehmensseite

Rubrik Statistik

Npatez £ Gremy

Das Portal der Bundesregierung
fiir Fachkrafte aus dem Ausland
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Npatez £ Gremy

Das Portal der Bundesregierung
fiir Fachkrafte aus dem Ausland

Entwicklung von ,,Make it in Germany”“

2015

Ausweitung Zielgruppen
und Erreichbarkeit:

2014 Neue Zielgruppen:
Rebrush und Ausweitung EX|st§nzgrunder und Forscher
Zielgruppen auf Dossier: Deutsche Sprache

Studierende,
Auszubildende & AG

2012
Vollversion:
Ratgeber Arbeiten
Ratgeber Leben
Weltkarte
Jobbdrse

Unternehmenspreis
,Willkommenskultur®

3. Projektstruktur & -entwicklung

Rebrush und Responsive
Design

Landingpages
Hotline

Erfassung neuer Zielgruppen:

Auszubildende und
Studierende

2013

Regelbetrieb und
internationale OA:

Ausweitung der
Mediaschaltung

Imagefilm
Testimonial

Spracherweiterung Spanisch
Etablierung Social Media ‘

Unternehmenspreis
,Willkommenskultur®

2016

Vernetzung im Inland und
Interaktion mit Zielgruppen:
Ausbau Twitter Q & A und APP &
Erklarvideo

Vernetzung mit vVWC / ZAV /
BAMF / AHK / Welcome Center /
Existenzgriindungsportal

Spracherweiterung: ES &FR
Landingpages
Erklarvideos

Ausbau und Rebrush
Unternehmensseite

Rubrik Statistik

2017-2018
Ausbau zum Portal der
Bundesregierung

Relaunch der FK- & AG-
Seite

Ausweitung der Vernetzung
im In- & Ausland

Newsletter

Neues Format: Erklarvideos
Ausweitung Landingpages

19
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»Make it in Germany“ — Partnernetzwerk

Bundesministerium
fiir Bildung
und Forschung

des Innern, fiir Bau fur Arbeit und Soziales
und Heimat

@ ‘ Auswartiges Amt

‘ Bundesministerium % | Bundesministerium

Gleichbehandlungsstelle EU-Arbeitnehmer

% Bundesamt
$+ Die Beauftragte der Bundesregierung flir Migration Bundesagentur
flr Migration, Flichtlinge und Integration und Fliichtlinge fir Arbeit

ZDH

ZENTRALVERBAND DES
DEUTSCHEN HANDWERKS

DA  DAAD I \ 9

DIE ARBEITGEBER

3. Projektstruktur & -entwicklung .
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4. Resonanz & Kommunikationskanale
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Resonanz in 2018 auf einen Blick o=

fiir Fachkrafte aus dem Ausland

Uber 2,7 Millionen Nutzer weltweit haben ,Make it in Germany“ in 2018 besucht.

In 300 Presseartikeln und 37 Publikationen wurde ,Make it in Germany“ im Jahr 2018 erwahnt.

Der ,,Make it in Germany” Twitter-Kanal zahlte Gber 14.000 Follower — knapp 700 eigene Tweets wurden
in 2018 generiert. Der beliebteste Tweet erreichte 30.000 Impressions. Uber 200 deutsche Institutionen
im In- und Ausland sind mit dem Kanal vernetzt.

500 deutsche Institutionen im In- und Ausland verlinken auf ,,Make it in Germany“ — darunter 160
deutsche Auslandsvertretungen.

Der ,,Make it in Germany“ Newsletter erreichte liber 4.000 Abonnenten.

Auf 12 Veranstaltungen bundesweit wurde ,,Make it in
Germany“ vom IW-Team vertreten.

4. Resonanz & Kommunikationskanale 5,
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Das Portal der Bundesregierung
fiir Fachkrafte aus dem Ausland

Hotline Arbeiten & ,Make it in Germany*“ Email /
Leben in Deutschland Chat Kontaktformular

Kommunikationskandle & Kontaktmoglichkeiten

e Zielgruppe: e Zielgruppe: e Zielgruppe:
Qualifizierte Qualifizierte Qualifizierte
Fachkrafte aus dem Fachkrafte aus dem Fachkrafte aus dem
Ausland und Ausland Ausland
Arbeitgeber in D e Betreiber: Virtuelles e Betreiber: BA,

e Betreiber: BA, Welcome Center BAMF, BIBB
BAMF der BA e Sprachen: Deutsch,

e Sprachen: Englisch, e Sprachen: Englisch, Englisch,

Deutsch Deutsch Franzosisch,
Spanisch

4. Resonanz & Kommunikationskanale -



Kommunikationskandle & Kontaktmoglichkeiten

,Make it in Germany“
Newsletter

Social Media / Twitter

e Zielgruppen: e Zielgruppen:
Qualifizierte Fachkrafte Multiplikatoren,
aus dem Ausland, Arbeitgeber in
Arbeitgeber, Deutschland
Multiplikatoren e Betreiber: IW KdIn

e Betreiber: IW KdélIn e Sprachen: Deutsch,

e Sprachen: Englisch Englisch

4. Resonanz & Kommunikationskanale
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,Make it in Germany”“ - Ausblick

fiir Fachkrafte aus dem Ausland

Starkere Kommunikation und Vernetzung im
Sinne eines Dachportals der Bundesregierung
fir Fachkrafteeinwanderung (FEG)

Auswirkung des FEG auf ,,Make it in Germany*“

Zielgerichtete Ansprache bestimmter
Fachkraftegruppen (z. B. fortgeschrittene
internationale Studierende etc.)

Gemeinsame Aktivitaten mit
Kooperationspartner (z. B. mit der BA)

Ausblick
25



Vielen Dank fiir die Aufmerksamkeit!

Michaelle Nintcheu

Researcher
Bi[dung, Zuwanderung & Innovation

Institut der deutschen Wirtschaft

= 0221 4981-872

e nintcheu@iwkoeln.de
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Das Portal der Bundesregierung

fiir Fachkrifte aus dem Ausland
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